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En el Perd, muchos negocios
pequefos y medianos luchan por fijar

OBIJETIVOS

precios adecuados para sus productos
O servicios. A veces se cobra “lo que
cobra la competencia”, otras se
calcula intuitivamente o simplemente
ponemos precio “para que Nno se
pierda la venta”. Sin embargo, el
precio es mucho mas que un NnUmero:
es una herramienta clave para
mejorar las ganancias, atraer clientes
Yy hacer crecer el negocio de manera
sostenible.

Este curso ha sido disefado como una
introduccioén a la fijacion de precios y
dirigido a un publico no especialista
tales como emprendedores,
comerciantes, duenos de negocios
familiares y profesionales que quieran
mejorar su capacidad de fijar precios
de manera mas estratégica pero a la
vez sencilla.

En el presente curso, buscaremos
proveer de las técnicas necesarias a
través de casos y ejercicios reales que
permitiran entender a la fijacion de
precios como un proceso que busca
fundamentalmente generar valor para
la empresa.

Comprender como el precio influye
directamente en la rentabilidad del
negocio.

Reconocer el precio como una
herramienta clave para generar valor
percibido en los clientes.

Conocer las principales estrategias y
tacticas para fijar precios de manera
efectiva.

Aprender a analizar la disposicion de
los clientes a pagar por un producto o
servicio.

Entender como la competencia y los
canales de venta afectan |las
decisiones de precios

Conocer las potenciales aplicaciones
de la IA en la fijacion de precios.

PARTICIPANTES

El curso especializado esta dirigido a
un publico no especialista que toma
decisiones de precios en negocios o
empresas, pero sin necesidad de tener
formaciéon técnica o experiencia
previa en Marketing, Finanzas o
Economia.



PLAN DE ESTUDIOS

¢Por qué es tan importante el precio?

* Una introduccién al pricing y su relacién con la oferta

comercial.
La metodologia del * La economia detras del precio: Precio, costos y
curso esta basada, rentabilidad.
fundamentalmente, en ) UL =2 ;
ol dictado e + Precioy optimizacién de ganancia.
conferencias-coloquio y . Caso de estudio.

discusiéon de casos.

El Precio y la percepcion de valor

= 35 * Valor percibido vs Valor real.
horas cronolégicas

a 46
horas lectivas + Fijacion de precios en base al valor.

* Valor en mercados masivos y en mercados industriales.

« Caso de estudio.

El efecto del canal en el precio

« Andlisis de valor para el canal.

+ Balance de poder negociador: Fabricante — Canal.
+ Gestion de conflictos con el canal.

+ Caso de estudio.

Maddulo 4

Precios para pedidos y clientes especiales
+ Clientes clave y pedidos especiales.
+  Gestion de precios personalizados.

« Caso de estudio.

Marcas y tarifas de precio bajo
« Canibalizacién de marcas de productos.
+ Canibalizacion de tarifas de servicios.

- Caso de estudio.




Modulo 6

Estrategias de fijacion de precios
« Diferenciacién de precios.

« Discriminaciéon de precios.

* Precios psicolégicos.

 Empaquetado de precios.

Precios dinamicos

La metodologia  del
curso esta basada,
fundamentalmente, en * Fundamentos de revenue management.
el dictado de
conferencias-coloquio y
discusion de casos. « Identificar oportunidades para aplicar precios dinamicos.

+ Condiciones y contexto de los precios dinamicos.

. Caso de estudio.

Moédulo 8

35
horas cronoloégicas Medicion de precios

. a 46 *  Encuestas para medir precios.
horas lectivas

+  Experimentos para medir precios.
* Herramientas avanzadas.

- Taller de medicion de precios.

Moédulo 9

Aplicaciones de la Inteligencia Artificial en la

gestion de precios

« Anadlisis de datos y predicciones.

« Automatizacién de estrategias de precios.

* Segmentacién de clientes y determinar estrategias de
precios personalizadas.

« Utilizar herramientas de web scraping o APIs para

monitorear precios de la competencia automaticamente.

CERTIFICACION

= Certificado de participacion: Se otorgara a los participantes que cuenten con mas del
80% de asistenciaa clases. El certificado no indica nota final obtenida.

. TODOS LOS CERTIFICADOS SERAN EMITIDOS DE MANERA VIRTUAL.



DOCENTES DE ALTA EXPERIENCIA
ACADEMICAY LABORAL EN GESTION DE PRECIOS, INGRESOS Y
RENTABILIDAD EMPRESARIAL.

DR. FERNANDO BARRANZUELA

Profesor principal en la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales de la
Universidad de Piura y docente de la Maestria en Direcciéon Comercial del PAD -
Escuela de Direccion. Dicta cursos en las areas de Investigacién de Mercados,
Planeamiento Comercial y Pricing. Es doctor en Administracion de Empresas por
Henley Business School (Reino Unido), Master en Métodos de Investigacion por la
London School of Economics and Political Science (Reino Unido) e Ingeniero
Mecanico-Eléctrico por la Universidad de Piura (Peru). Cuenta con mas de 15 afios
de experiencia en consultoria comercial, brindando asesoria en planeamiento,
investigacion de mercados y estrategia de precios para empresas de los sectores
retail, consumo masivo y automotriz entre otras. Ha sido miembro de la Comision
de Protecciéon al Consumidor del Indecopi, asi como director independiente de la
Empresa Prestadora de Servicios de Saneamiento de Piura (EPS Grau)
Actualmente es decano de la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales de
la Universidad de Piura.

MGTR. RANDY FERNANDEZ

Doctorando en Ciencias e Ingenieria Estadistica por la Universidad Nacional de
Ingenieria (UNI, Perd). Maestro en Inteligencia Artificial por la Universidad
Internacional de La Rioja (UNIR, México). Magister en Administracion de Empresas
por el PAD - Escuela de Direccion (UDEP, Peru) e Ingeniero Mecanico-Eléctrico por la
Universidad de Piura (UDEP, Peru). Actualmente es profesor de pregrado y posgrado
en la Universidad de Piura, donde dicta cursos de optimizacion, estadistica y ciencia
de datos. Ha sido coordinador del Area de Matematica y Estadistica, director
i/ ejecutivo del Programa de Economia y director ejecutivo del Programa de
‘\g ‘3 Administracion de Empresas para Ejecutivos en la Facultad de Ciencias Econémicas

y Empresariales de la misma universidad. Es autor del libro Algebra Lineal para
Administraciony Economia.

En casos imprevistos o fuera de control de la Universidad de Piura, algunos de los expositores podrian ser reemplazados por otros de igual o

mayor nivel profesional.
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CERTIFICADO
— ] INICIO
Nombre del Participante 13 de octu bre de 2025
HORARIO

Lunes y jueves de 7:00 p. m.
a10:15 p. m.

fo DURACION
46 HORAS LECTIVAS (35
horas cronolégicas)

*Imagen y texto referencial y de uso ilustrativo .

INVERSION
INFORMES s/. 2,000.00 SOLES
Oficina de Posgrado y Extension descuentos exclusivos para Alumni UDEP
939-132-638
posgrado.empresas@udep.edu.pe Modalidad

» Virtual, Via ZOOM
CONTACTANOS

INSCRIBETE
AHORA



https://api.whatsapp.com/send?phone=+51939132638&text=Hola,%20deseo%20inscribirme%20en%20el%20Programa%20Especializado%20en%20Finanzas%20Piura
https://drive.google.com/file/d/1W7S1gg7_2jz5Xw44BJdNCn56URSenXGR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16k12QE-cRA8pVlWe7VUidhWaR--UQ3cx/view?usp=sharing

INFORMACION IMPORTANTE

UNIVERSIDAD
f DE PIURA

Promociones y plan de pagos

PAGO UNICO TOTAL

Descuentos
= Todo publico hasta el 31/08/2025
15% S/ 1,700.00
10% de descuento para: 0
= Todo publico hasta el 30/09/2025 10% S/ 1:800.00
5% S/ 1,900.00
05% de descuento para: 0% s/ 2,000.00

= Todo publico hasta el 10/10/2025

FINANCIAMIENTO UDEP | SIN INTERESES

Descuentos PLAN 3 CUOTAS 0% 5% 10%

X E Inscripcion 30-Set S/ 1,000.00 S/ 950.00 S/ 900.00
10% de descuento para: lera cuota 15-0ct S/ 33334 S/ 3667 S/ 30000
= Todo publico hasta el 31/08/2025 2da cuota 3.0ct S 33334 | S/ 31667 |S/ 30000

3era cuota 15-Nov s/ 33334 S/ 31667 S/ 300.00
05% de descuento para: TOTAL s/ 200000 S/ 1900.00 S/ 1,800.00

= Todo publico hasta el 30/09/2025

PLAN 4 CUOTAS (1 5% 10%
Inscripcion 30-Set S/ 100000 S/ 950.00 S/ 900.00
lera cuota 15-Oct s/ 250.00 S/ 23750 S/ 225.00
2da cuota 31-Oct s/ 250.00 S/ 23750 S/ 225.00
3era cuota 15-Nov s/ 250.00 S/ 23750 S/ 225.00
4ta cuota 30-Nov s/ 250.00 S/ 23750 S/ 225.00

TOTAL S/ 2,00000 S/ 1900.00 S/ 1,800.00

*IMPORTANTE: Los descuentos no son acumulables en
ningun caso

Consulta por nuestros descuentos exclusivos para Alumni UDEP.
Descuentos exclusivos para nuestros estudiantes de pregrado y egresados de:
= Carreras UDEP.

=  Maestrias UDEP.

= Programas Especializados UDEP.

Proceso de inscripciéon

Para poder inscribirse debera seguir lo siguientes pasos:
Descargay completa la ficha de inscripcion (2 paginas): DESCARGA LA FICHA
1. Enviatuficha de inscripcién al correo posgrado.empresas@udep.edu.pe
2. Esperela respuesta a su correo, se le informara sobre los pasos a seguir.
A. Sidesea plan de financiamiento o factura, se le enviard una carta de compromiso:
B. Carta persona natural: Solo se necesita la firma.
C. Carta factura: sera necesaria la firma del representante legal, la ficha RUC de la empresa, y la
copia de DNI del representante legal.
3. Elareade posgrado le indicara las instrucciones siguientes para generar el pago del programa.
4. Previo al inicio del programa, recibira sus accesos al sistemna UDEP VIRTUAL, donde se gestionara todo el
material y accesos a clases del programa.



https://drive.google.com/file/d/16k12QE-cRA8pVlWe7VUidhWaR--UQ3cx/view?usp=sharing
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